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Аннотация: Ушбу мақола конвергент ОАВга ўқувчиларнинг бўлган эҳтиёжи, медиа-
конвергенция шароитида пайдо бўлган журналистик тамойиллар ва инфратузилмаларни 
таҳлил қилишга қаратилган.

Калит сўзлар: Интернет-ОАВ, аудитория, медиаконвергенция, ОАВ таъсири, жамоат-
чилик фикри, янги медиа, контент-таҳлил, тажриба.

Конвергент ОАВ анъанавий медиадан фарқли ўлароқ, ўз аудиториясини кенгайтириб 
бормоқда. 2010 йил давомида республикамиз бўйлаб кўплаб анъанавий ОАВ аудиторияси 
сезиларли равишда камайди. Шу билан параллель равишда сайт ўқувчилари сони кескин 
ошди. Ижтимоий тармоқлар ва янгилик (хабар) порталлари, қидириш тизимлари билан 
бир қаторда, фойдаланувчилар энг кўп мурожаат қилувчи манбаа бўлиб хизмат қилмоқда. 
Янгиликлар сайтларининг бу каби машҳурлигини қуйидагича изоҳлаш мумкин: бир янги-
лик орқали сайтга ташриф буюрган фойдаланувчи умумий саҳифада 5-10 нафар энг муҳим 
хабарлар таклиф этилган блокка кўзи тушади ва бу ўқувчини бошқа янгилик орқали сайт-
да олиб қолади.

Янгилик ва хабарларни бериб борувчи сайтлар Узнет фойдаланувчиларининг деярли 
90% эътиборини ўзига қаратиб олмоқда. 10дан 9 нафар фойдаланувчи янгиликлар пор-
талларидан фойдаланади, уларнинг тўртдан бири бу ишни кун давомида бир неча бор 
такрорлашади. Интернет фойдаланувчиларнинг фақатгина 11,3% янгиликлар сайтларидан 
фойдаланмайди. 

Замонавий маҳаллий интернет-ОАВлар хорижий нашрлар изидан бориб, конвергент 
журналистика тамойилларини ўзлаштирмоқда. Рақамли технологияларнинг ўзаро алоқаси 
Интернет-ОАВдаги конвергенция принциплари контентни турли медиаканаллар орқали 
тарқатиш имконини беради. Фойдаланувчи ўзига қулай бўлган контентни бир жойда — 
интернет-ОАВда танлаши мумкин: матн ўқиш, аудио файл ёки радио тинглаш, видеони 
ёки фотосуратларни томоша қилиш.

Интернет-ОАВ ҳамда фойдаланувчи ўртасидаги муносабатларнинг янги ғояси шунда-
ки, ўқувчи ОАВга эмас, медиа ижтимоий тармоқлар ёрдамида фойдаланувчининг «ҳаёт 
доирасига» киришга ҳаракат қилади. Бунинг оқибатида ўқувчилар аудиторияси кенгаяди, 
содиқ ўқувчилар сони ортади ва уларни «бренд ёнида» ушлаб қолиш осонроқ бўлади. 
Интернет-ОАВлари материаллар ҳаволаларини «вирусли тарқатишнинг» содда механизм-
ларига эга («Тавсия этаман», «Менга ёқди» ва ҳоказо плагинлари) — авваллари ҳеч бир 
ижтимоий хизмат бундай ҳажмдаги аудиторияни жалб қила оладиган бу каби тезкор ме-
ханизмни таклиф қилолмасди. Шундай қилиб, ижтимоий тармоқларда ўқувчилар ядроси 
(ўзаги) шаклланади ва уни Интернет-ОАВнинг бош саҳифасида «Like» (“Менга ёқди”) 
тугмасини босган фойдаланувчилар ташкил этади. Бунинг оқибатида янгилик фойдала-
нувчининг шахсий сахифасида автоматик равишда пайдо бўлади. У эса ўз навбатида ўша 
янгиликни дўстларига улашиши мумкин — бу ўқувчиларни ушлаб туриш ва аудитория-
ни кенгайтиришнинг энг самарали усулларидан бири ҳисобланади. Интернет-ОАВ ҳам ўз 
аудиторияларини яхшироқ тушуниш имкониятига эга бўлади. У бунда унга берилаётган 
баҳо, изоҳ ва мулоҳазаларга таянади. Маълум мавзулар бўйича янги контентга эга манба-
алар очилади: ижтимоий тармоқлар орқали тадбир иштирокчилари ва гувоҳларини, янги-
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лик, фото ва видеолавҳаларни топиш мумкин.
Инфратузилма уч даражага бўлинади.1 Энг кенг — оммавий алоқа воситаси (Интернет); 

бу индивидлар, ташкилот ва жамиятлар мавжуд аудитория даражаси. Нисбатан тор соҳа 
— Интернет-ОАВ; бу медиаташкилот нашриёт даражаси. Тизим марказида Интернет-ОАВ 
журналисти тайёрлаган, конвергентлашган янгилик жойлашади. Бу жараёнда журналист 
ҳам нашриёт материалларидан, ҳам ташқи ташкилот ва фойдаланувчилардан келиб тушган 
(матн, фото, видео ёки аудио-контент) материаллардан фойдаланиши мумкин. Янгилик 
турли рақамли каналлар — бевосита Интернет-ОАВ сайти, ижтимоий тармоқлар, мобил 
қурилмалар, RSS орқали, рақамли ТВ канал ва бошқалар орқали тарқатилиши мумкин.2 
Ундан кейин оммавий коммуникация воситалари орқали янгилик ижтимоий тармоқдаги 
каналларга тарқалиши, блогларда муҳокама қилиниши, ўқилиши ва изоҳлари жиҳатидан 
рейтингларда юқори кўтарилиши мумкин.

Хулоса ўрнида шуни таъкидлаш жоизки, аудиторияси нисбатан кенгроқ Интернет-ОАВ 
ва ижтимоий тармоқларнинг интеграция жараёни оммавий ахборот воситалари тизимида 
янги тартиб ўрнатилишига умид бермоқда: аудитория учун жавоб бериш имкониятининг 
тикланиши. Энди фойдаланувчилар нафақат ўзларининг янгилик манбааларини яратишлари, 
балки йирик Интернет-ОАВлари фаолиятига ҳам таъсир кўрсатиб, расмий ОАВ етказадиган 
маълумотни тўлдириш ва қисман ўзгартириш имкониятига эга бўлади. Шундай қилиб, ҳар бир 
томон ўз қарашини, ўз вариантини таклиф қилади: Интернет-ОАВ долзарблик даражасидан 
келиб чиқиб, янгиликларни саралаб, тасдиқлайди; ижтимоий тармоқлар ўз каналлари орқали 
шахслар ўртасидаги ўзаро тавсия қилиш механизми ёрдамида янгиликларни тарқатишда 
иштирок этади, ўз навбатида жараёнда янгилик бойитилади, қўшимча фактлар, изоҳлар, 
видео, фото ва бошқалар ўртага чиқади.
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